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Wstep

P andemia COVID-19 i zwigzane z nig ograniczenia byly ogromnym wyzwa-
niem dla wielu instytucji religijnych w Polsce. W wymiarze organizacyjnym
wigzaly sie¢ z konieczno$cig takiego planowania nabozenstw i uroczystosci,
by dostosowac¢ sie do aktualnie obowigzujacych limitéw uczestnikow. Wiele
wydarzen i spotkan musiato zosta¢ odwolanych, a przez to spadla tez liczba
wiernych na nabozenstwach. Dla wspolnot religijnych i wiernych ograniczenia
oznaczaly réwniez konieczno$¢ zmian formy uczestnictwa: wiele Kosciotow
uruchomito lub poszerzylto swoja oferte medialna, np. transmitujac nabozen-
stwa w internecie. Cho¢ wiele instytucji religijnych korzystato z sieci na rézne
sposoby od dekad, to dla wiekszosci z nich pandemia oznaczala konieczno$é
szybkiego przeniesienia do internetu aktywnosci podejmowanych dotychczas
w sposdb tradycyjny. Organizacja tych wydarzen online wymagata okreslonych
kompetencji cyfrowych i umiejetnosci organizacyjnych. Pojawialy si¢ nowe
wyzwania zwigzane z przygotowaniem transmisji online, wykorzystaniem
algorytmow YouTubea do pozycjonowania materialow wideo czy uzyciem
specjalistycznego oprogramowania.

To, jak Koscioly uporaly sie z tymi wyzwaniami - i z jakim efektem — moze
wskazywa¢ na poziom ich $wiadomosci medialnej czy stosunek do mediéw
cyfrowych w ogole. To z kolei daje wglad w przemiany relacji miedzy media-
mi i praktykami medialnymi a instytucjami religijnymi. Z tego wzgledu do
analiz proceséw mediatyzacji warto wykorzysta¢ koncepcje, ktore zwracaja
uwage wlasnie na wymiar praktyk, jak np. perspektywa gtebokiej mediatyzacji
(Hepp, 2020). Dokonujac analizy wywiadéw z ekspertami medialnymi i za-
wartosci wybranych mediéw Kosciola Adwentystow Dnia Siodmego w Polsce,
wykaze, ze w trakcie pandemii COVID-19 w 2020 r. odnotowano przemiany
$wiadomosci medialnej, ktdre manifestowaly sie¢ w praktykach medialnych.
Przedstawie réwniez, jak intensyfikacja przemian glebokiej mediatyzacji (Hall
i Kotodziejska, 2021) w tym okresie wplynela na przemiany tradycyjnych
autorytetow adwentystycznych pastoréw.

Dwie koncepcje mediatyzacji

Kluczowe znaczenie dla badan nad religia i mediami cyfrowymi majg dwie
koncepcje mediatyzacji: instytucjonalna (Hjarvard, 2011) i konstrukcjoni-
styczna (Hepp, 2020). Zgodnie z pierwsza perspektywa mediatyzacja to proces,
w ktorym wszystkie instytucje i sfery zycia spolecznego, takie jak religia czy
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edukacja, w coraz wiekszym stopniu podlegaja logice mediow, w tym mediéw
cyfrowych (Hjarvard, 2014). Jest to ujecie mediocentryczne, wedle ktérego
media postrzegane s3 jako autonomiczne instytucje, niezalezne od innych,
a jednoczesnie coraz silniej z nimi zwigzane. Media posiadaja wlasne modus
operandi, zardwno instytucjonalne, estetyczne, jak i technologiczne, zwane
logika mediéw (Hjarvard, 2014). W procesie mediatyzacji logika ta przejmo-
wana jest przez inne instytucje, co wynika z koniecznosci dostosowania sie do
tempa przemian spolecznych - np. Kosécioly i organizacje religijne, jezeli chca
by¢ obecne w przestrzeni publicznej, muszg korzysta¢ z mediéw cyfrowych,
ale juz nie w taki sposob jak chocby dziesie¢ lat temu. Ponadto medialne
zmiany technologiczne oddziatuja na sposoby, w jakie instytucje religijne
komunikuja si¢ z wiernymi, realizujac przy tym wlasne cele, a jednoczesnie
zmieniaja sposoby, w jakie instytucje te funkcjonuja — koncepcja Stiga Hjarvar-
da pozwala opisa¢ to wzajemne oddzialywanie. Badania prowadzone w tym
nurcie, w kontekscie relacji miedzy mediami cyfrowymi a religia, po$wigcone
s3 m.in. takim problemom jak oddzialywanie Internetu na procesy budowania
wspolnot (Campbell, 2005; Siuda, 2010) czy przemiany religijnego autorytetu
pod wplywem mediéw spotecznosciowych (Cheong, 2011; Guzek, 2015a).
Oddzialywanie wspdlnot internetowych na socjalizacje religijng mtodziezy
(Lovheim, 2004) i konstruowanie tozsamosci religijnej (Campbell, 2012) to
kolejne zagadnienia, ktore analizowane byly z perspektywy mediocentryczne;j.
Wykorzystala ja réwniez Giulia Evolvi w swoich badaniach nad hipermediacja
przestrzeni religijnych (2018), wskazujacych, jak za sprawa logiki mediow
fizycznie istniejace przestrzenie i wydarzenia zwigzane z religia sa obecne
jednoczesnie w przestrzeni fizycznej i cyfrowej, faczac dyskursy religijne ze
swieckimi. Na gruncie polskim warto wspomnie¢ o badaniach Jézefa Klocha
(2013) poswieconych wykorzystaniu mediéow cyfrowych przez Kosciél rzym-
skokatolicki, jak réwniez o analizach polskich cyfrowych mediéw katolickich
Ewy Stachowskiej (2016, 2017) i badaniach nad relacjami panstwo — Kosciot
w $wietle proceséw mediatyzacji religii Damiana Guzka (2019).

Jak podkresla Guzek, analizujac mediatyzacje praktyk religijnych, me-
diatyzacja nie jest procesem symetrycznym, co oznacza, ze ,media w wigk-
szosci determinujg formuly religijne, a nie na odwrét” (Guzek, 2015b, s. 76).
W konsekwencji, nawet badajac wykorzystanie rozmaitych mediéw cyfrowych
przez instytucje religijne, np. obecnos¢ parafii katolickich w mediach spotecz-
no$ciowych, zwraca si¢ uwage na to, ze to logika mediéw wyznacza kierunki
i formy aktywnosci medialnej instytucji religijnych.

Perspektywa konstrukcjonistyczna definiuje mediatyzacje jako fundamen-
talng zmiane form i praktyk komunikacyjnych. Ma ona wymiar ilo$ciowy
(komunikacja z uzyciem mediow jest czescig coraz wigkszej liczby instytucji
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i relacji spotecznych) i jakosciowy (korzystanie z mediéw sprawia, ze zmie-
niaja sie formy i tresci komunikacji) (Hepp, 2020). Zgodnie z tym ujeciem
mediatyzacje nalezy traktowac jako metaproces, podobnie jak indywidualiza-
cje czy globalizacj¢. Perspektywa konstrukcjonistyczna uznaje funkcjonalne
zroznicowanie spolteczenstwa i autonomie¢ mediéw, ale zamiast analizowac
relacje miedzy instytucjami i przyjmowanie przez nie logiki mediéw, zwraca
uwage na wymiar praktyk komunikacyjnych, ktére przyczyniajg si¢ do prze-
mian spotecznych. Przyktadowo, badajac mediatyzacje instytucji religijnych
w Polsce, nalezy przeanalizowac, przez kogo i w jakim celu w tych instytucjach
wykorzystywane sa media, jakie praktyki medialne sg stosowane, jakie formy
i tre$ci komunikacji zaposredniczone przez media sg obecne i jakie znaczenia
i wartosci przypisuje si¢ w nich komunikacji medialne;j.

Rozwdj internetu i technologii cyfrowych sprawil, ze mozna obecnie méwic
o glebokiej mediatyzacji (Hepp, 2020), ktéra opisuje coraz $cislejsze powia-
zania miedzy mediami cyfrowymi a réznymi sferami Zycia spolecznego, co
prowadzi do dalszych przemian komunikacji. Wykorzystanie internetu to nie
tylko uzycie nowych programéw i urzadzen, ale takze inna forma przekazu:
nawet te same tresci, jak np. kazania gloszone w czasie rekolekeji, zaposredni-
czone przez media cyfrowe, przekazywane sa w innym kontekscie i odbierane
w inny sposdb. Nalezy doda¢, ze wlasnie w praktykach medialnych ujawniaja
sie trendy glebokiej mediatyzacji, takie jak rosnace zréznicowanie medidw,
intensyfikacja polaczen (connectivity), wszechobecno$¢ mediéw czy wzrost
tempa innowacji (Hepp i in., 2017, s. 15-17). Trendy te maja dla aktorow
szereg konsekwencji, jak wykluczenie cyfrowe z jednej, a nowe mozliwosci
partycypacji — z drugiej strony czy tez nowe formy kontroli jednostek (Hepp
iin., 2017, s. 16).

Badania prowadzone w tym nurcie, niezaleznie od tematyki, skupiaja sie
na perspektywie aktoréw. Wymieniajac podejmowane problemy, warto wspo-
mnie¢ o analizach transformacji struktur i form dziatania grup religijnych
w Azji (Radde-Antweiler i Zeiler, 2019), autorytetéw koscielnych na katolic-
kich forach internetowych (Kotodziejska, 2018) czy o badaniach przemian
w dziataniach organizacji religijnych (Radde-Antweiler i Griinenthal, 2020).
Nalezy zauwazy¢, ze na gruncie polskim koncepcje konstrukcjonistyczng wy-
korzystuje si¢ w badaniach nad religia do$¢ rzadko. Analizy praktyk religijnych
uczestnikow katolickich grup na Facebooku prowadzone przez Radostawa
Sierockiego (2018), cho¢ nie nawiazuja bezposrednio do koncepcji Andreasa
Heppa, poswiecone sa wlasnie praktykom medialnym i negocjowaniu zna-
czen religijnych w przestrzeni internetowej. Badania Marty Kolodziejskiej
(2018) poswiecone sg praktykom komunikacyjnym na forach katolickich, za$
badania Doroty Hall i Marty Kolodziejskiej (2021) — praktykom medialnym
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w kosciolach mniejszosciowych w Polsce i Wielkiej Brytanii. Niezaleznie od
tematyki badan ich autorzy wychodza z podobnych zalozen - to nie media
same w sobie, ale korzystanie z nich przyczynia si¢ do zmian w komunikacji
(i zmian spolecznych). Z tego wzgledu analiza proceséw mediatyzacji musi
uwzgledniac perspektywe aktoréw: jednostek, wspdlnot, a takze instytucji.

Warto podkresli¢, ze zadna z omawianych koncepcji nie wskazuje jedno-
znacznie, jakie skutki dla religii (w tym dla instytucji religijnych, wierzen,
praktyk, wspdlnot etc.) ma mediatyzacja. Hjarvard zwracal wprawdzie uwage
na istnienie banalnej religii (Hjarvard, 2014, s. 91-92), wskazujacej na proces,
w ktérym wyobrazenia, symbole i znaczenia religijne zaposredniczone przez
media przybierajg eklektyczne i uproszczone formy, czgsto oderwane od swo-
ich pierwotnych kontekstéw. Banalna religia jest wigc szczegolnym efektem
dziatania logiki medidw, ktére adaptuja i wykorzystuja owe religijne symbole
do wlasnych celéw. Przykladowo, nawigzanie do motywu apokalipsy w grze
wideo ma stuzy¢ rozrywce, wywolaniu emocji u widzow, a nie refleksji o wierze
czy lekturze Biblii. Istnieja rowniez analizy wskazujace na erozje tradycyjnych
autorytetow religijnych poprzez mediatyzacje (Turner, 2007) czy zacieranie
granic miedzy religig i rozrywka, takze pod wplywem praktyk medialnych
instytucji religijnych (Jin, 2015). Wedtug Hjarvarda media zmieniajg indywi-
dualne doswiadczenie religijnosci, prowadzac do sekularyzacji na poziomie
jednostkowym (Hjarvard, 2011, s. 121). Jednak sama koncepcja banalnej religii
i sekularyzacji poprzez mediatyzacje nie tylko jest krytykowana (Kriiger, 2018),
ale takze niuansowana przez badania wskazujace, ze to np. pewne elementy
religii czy duchowosci sg fatwiejsze do medialnej adaptacji i dlatego chetniej sa
eksploatowane (Eisenlohr, 2017). Ponadto nawet jezeli przyjmiemy, ze media
wykorzystujg religijne symbole i znaczenia do realizacji wlasnych celéw, to
odbiorcy moga wcigz tworzy¢ z ich udzialem wlasng duchowos¢ czy religijnos¢.
Religijne doswiadczenia moga pojawiac si¢ u odbiorcow réowniez wtedy, gdy
symbole te pojawiajg si¢ w praktyce medialnej w ograniczonym wymiarze —
jak wsréd graczy w gre online ,World of Warcraft” (Schaap i Aupers, 2017).
Dla badaczy z nurtu konstrukcjonistycznego nie tyle sam fakt mediatyzacji
przyczynia si¢ do okreslonego kierunku przemian religii (w tym instytucji,
praktyk etc.), ile to, w jakiej domenie spolecznej, w jakiej konstelacji aktorow
oraz z wykorzystaniem jakich praktyk komunikacyjnych i medialnych te
procesy zachodza.

W niniejszym artykule wniosek ten jest punktem wyjscia do rozwazan.
W odniesieniu do perspektywy konstrukcjonistycznej przeanalizowane zosta-
ng praktyki medialne w dwoch Kosciotach mniejszosciowych w Polsce i Wiel-
kiej Brytanii. Zaobserwowane przemiany §wiadomosci medialnej i przemiany
tradycyjnych autorytetéw duchowienstwa w obydwu wspdlnotach wskazuja,
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ze procesy te s3 konsekwencja intensyfikacji procesow glebokiej mediatyzacji
w pierwszym roku pandemii COVID-19 (2020).

Case study: Kosciot Adwentystow Dnia Siodmego
w czasie pandemii COVID-19

W ramach projektu badawczego ,,Minorities and the Media” analizowano
konstruowanie tozsamosci i pozycjonowanie sie dwoch Koscioléw mniejszo-
sciowych w Polsce i Wielkiej Brytanii: Adwentystéw Dnia Siddmego (KADS)
i Kosciotéw prawostawnych (w Polsce Autokefaliczny Ko$ciét Prawostawny,
w UK Archidiecezja Thyrateira, czes¢ Patriarchatu Ekumenicznego oraz Ro-
syjska prawostawna diecezja Souroz, czes¢ Rosyjskiej Cerkwii Prawostawnej).
Analizowano oficjalne media Ko$cioléw, w tym gléwnie prase’, a takze stro-
ny internetowe’. Ponadto przeprowadzono 64 wywiady epizodyczne (Flick,
1997) z medialnymi ekspertami w Kosciotach (m.in. redaktorami czasopism
i stacji radiowych, producentami, dyrektorami departamentéw ds. mediow
i komunikacji, pracownikami technicznymi)’. Wywiady odbyly sie w dwoch
turach - wiosng 2019 i wiosng/latem 2020 r., co umozliwito zbadanie, jak
obydwa Koscioly adaptuja si¢ do warunkéw pandemii, jak ograniczenia
wplynely na ich funkcjonowanie i co zmienito si¢ w koscielnych mediach:
zaréwno w produkc;ji tresci, jak i sposobie publikowania, a takze w samej ich
zawarto$ci. Gléwnym celem wywiadéw byta wiec analiza praktyk medialnych
w obydwu Kosciotach, w tym identyfikacja gtéwnych aktoréw i wiodacych
celow, jakie owe praktyki mialy zgodnie z zalozeniem aktoréw realizowac.
Zebrany material analizowano w programie MAXQDA z wykorzystaniem
analizy dyskursu w nurcie socjologii wiedzy (SKAD, por. Keller, 2013), ktorej
gléwnym celem jest identyfikacja poziomoéw konstruowania wiedzy i wartosci.

! Tytuly adwentystyczne w Polsce obejmowaly ,,Znaki Czasu” i ,,Glos Adwentu”, a w Wiel-
kiej Brytanii ,The Messenger” i ,,Encounter”. Analizowane czasopisma prawostawne wydawane
w Polsce to ,Przeglad Prawostawny” i ,Wiadomosci Polskiego Autokefalicznego Kosciota
Prawostawnego”, a w Wielkiej Brytanii ,,Sourozh Magazine” i ,,Orthodox Herald”. Analizowano
wszystkie numery wydane w okresie czerwiec 2016 - grudzien 2017 wlacznie.

2 KADS: adwent.pl, bielsko.adwentysci.org (Polska), adventist.uk wraz ze wszystkimi
regionalnymi podstronami (Wielka Brytania). Ko$cioly prawostawne: orthodox.pl, cerkiew.pl
(Polska), Sourozh.org, Thyateira.org.uk (Wielka Brytania). Analizowano tresci opublikowane
w okresie czerwiec 2016 — grudzien 2017 wlacznie.

* Wywiady przeprowadzono w 2019 r. z 16 przedstawicielami mediéw KADS (8 w Polsce
i 8 w Wielkiej Brytanii), a takze 16 przedstawicielami mediéw Koscioléw prawostawnych.
W 2020 r. powtdrzono wywiady, w tej samej konfiguracji, ale poniewaz piecioro badanych
odmoéwilo udzialu w drugiej turze, wywiady przeprowadzono w 2020 r. réwniez z osobami,
ktore nie braly udzialu w badaniu z 2019 r.
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SKAD koncentruje si¢ na wskazaniu konstelacji aktoréw, wartosci i norm ich
wiazacych, a takze epizodow (watkow, zdarzen), ktore tworza narracje. Wy-
brana metoda umozliwila identyfikacje narracji medialnych i powigzanie ich
z wymiarem praktyk, dajac obraz tego, jak w obydwu Kosciotach cele i funkcje
s definiowane (przez media i ich tworcéw), a jak realizowane przez media.
W artykule przedstawione zostang wyniki analiz praktyk medialnych Kosciota
Adwentystow w Polsce.

Media Kosciota Adwentystow Dnia Siodmego
w Polsce

Kosciét Adwentystow Dnia Siodmego (KADS) to protestancki Kosciél mniej-
szo$ciowy, majacy w Polsce okolo 6 tys. wiernych®. Powstal w 1863 r. w USA
po odlaczeniu od baptystycznego ruchu millerystow, a jego zalozycielami byli
Ellen G. White (gléwna prorokini Kosciota), jej maz James White oraz Joseph
Bates. Nauczanie KADS ma korzenie protestanckie, ale rozni si¢ od pozostatych
denominacji w kilku punktach, m.in. celebrowaniem soboty (szabatu) jako
dnia $wietego, uznaniem warunkowej nieSmiertelnosci duszy, a takze literal-
nym rozumieniem Biblii. Dla Ko$ciota niezwykle wazne sg biblijne proroctwa,
zwlaszcza z Ksiggi Daniela. Adwentysci styng tez z promocji zdrowego trybu
zycia, w tym diety roslinnej i aktywnosci fizycznej. Kosciét prowadzi szereg
szpitali i instytutow badawczych na calym $wiecie (np. szpital uniwersytecki
Loma Linda w USA), tworzy autorskie programy antynikotynowe i do walki
z uzaleznieniami, a takze regularnie organizuje — réwniez w Polsce — otwarte
wydarzenia pod nazwa Expo Zdrowie, majace na celu promocj¢ zdrowego
trybu zycia i profilaktyke choréb cywilizacyjnych.

Adwentystyczna oferta medialna jest zréznicowana: Kosciol wydaje dwa
ogolnopolskie czasopisma (analizowane ,,Znaki Czasu” i ,,Glos Adwentu”),
prowadzi internetowe radio adwentystyczne Glos Nadziei, internetowe studio
telewizyjne Nadzieja.tv (dostepne m.in. w serwisie YouTube), strony www
(m.in. analizowang stron¢ adwent.pl), kanaly na YouTube (np. Adwentysci
1.6dz). Istnieja réwniez profile adwentystyczne w mediach spotecznosciowych
(np. oficjalna strona KADS w Rzeczpospolitej Polskiej na Facebooku, profil
zboru w Warszawie Centrum na Instagramie), Ko$cidl oferuje tez polsko-
jezyczne aplikacje mobilne (Hope Channel Polska). KADS zarzadza takze
profilem na Twitterze (https://twitter.com/Kosciol ADSWRP). Nalezy uscisli¢,

* Cho¢ raport GUS z 2021 r. (GUS, 2021) wskazuje, ze wiernych KADS jest w kraju 10 tys.,
to statystyki ko$cielne z 2020 r. podaja, ze rzeczywista liczba wiernych to niecale 6 tys. (General
Conference of Seventh-day Adventist Church, 2021, s. 106).
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ze zaréwno kierownictwo, diecezje (wschodnia, zachodnia, potudniowa), jak
i pojedyncze zbory maja wlasne media cyfrowe, stad zréznicowanie w for-
macie, funkcjach i tresciach w nich publikowanych. Trzeba tez wspomniec¢
o inicjatywach pastoréw i §wieckich, ktorzy prowadza blogi, publikuja filmy
na YouTube, a takze prowadza profile w mediach, w ktorych jednostki orga-
nizacyjne Kosciota nie s3 obecne - przykladem s3 prywatne kanaly Cienie-
przyszlosci i Godsparrows w serwisie TikTok.

Cho¢ na mocy ustawy z dnia 30 czerwca 1995 r. o stosunku Panstwa do
Kosciota Adwentystow Dnia Siédmego w Rzeczypospolitej Polskiej KADS
ma mozliwo$¢ nadawania wlasnych programéw w mediach publicznych,
w praktyce realizuje to w Programie 2 Polskiego Radia, w ktérym wspoltworzy
audycje ,,Koscioly w Polsce i na §wiecie”. Ze wzgledu na zasieg oddziatywania
oraz kwestie organizacyjne w mediach publicznych, Kosciét korzysta przede
wszystkim z wlasnych mediéw. Szczegdlnie wazne s w tym kontekscie media
cyfrowe, ktére umozliwiaja dotarcie z przekazem nie tylko do wiernych i po-
tencjalnych wiernych w Polsce, ale i polskojezycznych wyznawcdw z zagranicy.

Trendy gtebokiej mediatyzacji
w adwentystycznej praktyce medialnej

Analizy wykazaly, ze w pierwszym roku pandemii COVID-19 niektére trendy
zwigzane z gleboka mediatyzacja staly si¢ bardziej widoczne w praktyce me-
dialnej KADS, zaistnialy tez wyrazniej w $wiadomosci medialnych ekspertow
w poréwnaniu do 2019 r. Manifestowato si¢ to na poziomie praktyki medialnej,
a wiec dziatan zwigzanych z publikowaniem materiatéw, planowaniem pracy
medidw, strategia wydawniczg etc., a takze na poziomie samych narracji,
tj. w wywiadach z medialnymi ekspertami.

Dwoma takimi trendami byly rosngce zréznicowanie mediéw i poszerzenie
ich oferty, a takze szybkie tempo innowacji. Ich widocznos¢ wynikata przede
wszystkim z konieczno$ci dostosowania si¢ do obostrzen, a w konsekwencji
z potrzeby umozliwienia wiernym uczestnictwa we wspdlnocie w nowych
warunkach. Analizy wykazaly réwniez, Ze owe wymuszone zmiany wigzaty
sie ze wzrostem $wiadomosci medialnej. Cho¢ zasadnicza formuta dzialania
mediéow adwentystycznych w Polsce nie ulegla zmianie, w samej praktyce
zaobserwowano trzy gléwne przemiany: 1) wykorzystanie na wigksza skale
znanych mediéw i narzedzi cyfrowych, 2) wykorzystanie tych ostatnich do
realizowania nowych zadan, 3) zwracanie wigkszej uwagi na elastyczno$¢
i szybko$¢ mediéw cyfrowych, a takze na zapotrzebowanie na okreslone
tresci.
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Jesli chodzi o pierwszg z przemian, to przed pandemig kilka zboréw KADS,
m.in. w Warszawie Centrum i Podkowie Lesnej, regularnie transmitowalto
sobotnie nabozenstwa w internecie. W czasie pandemii podobne transmi-
sje uruchomity kolejne zbory, np. w Lodzi Widzewie, Gdyni czy Pszczynie.
Transmisje dostgpne sa na kanalach zboréw w serwisie YouTube, gdzie sa
archiwizowane, wigc mozna uzyska¢ do nich dostep w dowolnym czasie. Jak
wskazywali niektorzy badani, zaobserwowano tez, ze wierni, ktérzy nie moga
uczestniczy¢ w nabozenstwie osobiscie, ogladaja transmisje w internecie (cze-
sto razem z rodzing), a niektdrzy ogladaja kilka transmisji tego samego dnia,
przez co moga czu¢ tacznos¢ ze wspolnota, nawet bedac w izolacji:

o ,Spotykaja si¢ [wierni] na tym [YouTube], zZeby z kazdym, ze swego
domu, studiowaé Pismo Swiqte, wiasnie w taki zbiorowy sposdb, siadaja
przed telewizorami, do ktérych sa podiaczone komputery, stuchajg ka-
zania, zwykle to bylo tak, ze si¢ stuchalo kazania w Kosciele, do ktérego
sie poszlo, teraz jest tak, ze jak siedzimy w domu, to wystucham naj-
pierw kazania z Warszawy Centrum, potem wystucham sobie kazania
z Podkowy Le$nej, a na konicu wystucham kazania z Lodzi Widzew, bo
to sg trzy zbory, ktdére organizuja transmisje internetowe. I pod koniec
dnia to juz kazde z tych kazan ma prawie dwa tysigce wejs¢” (pastor
i redaktor, Warszawa, 2020).

Cho¢ wigc samo medium - YouTube - bylo w Kosciele uzywane od lat,
w okresie pandemii stalo sie jeszcze bardziej popularne, przez co réwniez
zyskalto wigksze zainteresowanie wiernych.

Jesli chodzi o druga z przemian, to w czasie lockdownu z kwietnia 2020 r.,
a takze w trakcie obowigzywania pézniejszych obostrzen mozliwosci organi-
zowania jakichkolwiek spotkan w kosciotach, jak i odprawiania nabozenstw
byty bardzo ograniczone. Musialy si¢ w tym czasie jednak odbywac rady zbo-
réw, spotkania zdalne pastoréw z wiernymi, np. w ramach ,,szkoly sobotnie;j”
(studiéw nad Pismem Swietym). Aby spotyka¢ sie mimo koniecznoéci izolacji,
wielu pastoréw zaczelo korzystac z takich narzedzi, jak Zoom czy Google Meet.
Dzieki temu mozliwe bylo prowadzenie nie tylko spotkan, ale takze wyktadéw
i warsztatow, podobnie jak miato to miejsce w szkofach i na uczelniach:

o ,Pracujemy w domu, mamy telekonferencje, nauczytem sie z koniecz-
nosci tych zoomowych konferencji, juz kilka za sobg mam, $wietne
narzedzie, jestem przekonany, Ze ta sytuacja koronawirusowa wymusita
na nas, ja od wielu lat zreszta méwilem, ze przeciez mozna wiele spotkan
robi¢ w ten sposdb” (pastor, Warszawa, 2020).
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 ,Wiec jak wyglada to w tej chwili w przypadku starszych oséb, bo moze
nie wszystkie majg, cho¢ bardzo duzo, z tego co wiem, ma tez komputer,
mamy nawet takg sytuacje, gdzie w tej chwili wykorzystywane sg rézne
aplikacje, zeby moc si¢ wspolnie spotykac i na przyktad wymieniac sie
doswiadczeniami, problemami czy wspdlnie sie modli¢. Czyli przez
Zooma tutaj gtéwnie to si¢ odbywa” (redaktorka czasopisma, £odz,
2020).

Wykorzystanie programoéw takich jak Zoom do organizacji spotkan byto
wigc nowym dos$wiadczeniem dla wielu cztonkéw Kosciota. Co wazne, cho¢
programy te maja ograniczony zestaw funkcji, to umozliwiajg realizowanie
rozmaitych celéw Kosciota: zaréwno stricte organizacyjnych, jak i wspolnoto-
wych. Narzedzia stworzone do telekonferencji czy nauczania szkolnego byly
wigc z powodzeniem wykorzystane w praktykach komunikacyjnych KADS.

W odniesieniu do trzeciej przyczyny rozmdéwcami z Kosciola byly osoby
zawodowo zajmujgce si¢ mediami, posiadajace ekspercka wiedze na temat
produkeji i wydawania tresci, totez zwracaly uwage w pierwszej turze wy-
wiadéw na réznice miedzy poszczegélnymi mediami i zwigzanym z nimi
procesem publikowania tresci. W 2019 r. réwniez wskazywano, ze internet
umozliwia szybka wymiane informacji, zapewniajac fatwy dostep do tre-
éci i ich ogromng réznorodnos¢. Najwazniejsza zaobserwowana w 2020 r.
zmiana dotyczyla natomiast analizy potrzeb odbiorcow medidéw cyfrowych
i koniecznosci elastycznego reagowania na te potrzeby. Rozméwcy wskazy-
wali, ze od marca 2020 r. zdecydowanie bardziej zwracali uwage na to, jakie
mozliwosci oferuje konkretne medium, a takze jak mozna je najefektywniej
wykorzystac:

e ,[...] ludzie majg wigcej czasu tez na to, zeby szukac i teraz te tematy,
ktore sie wigza chociazby z koncem swiata. Duzo si¢ o tym moéwi i ludzie
tych tredci szukaja, wrzucajac hasla ,,koniec $wiata” czy ,,znak bestii’, to
ten temat jakby ozyl w kontekscie szczepionek. Trafiajg na nasze tresci,
na nasze kazania, wyklady, publikacje i przyjmuja ten sposéb wyja-
$nienia, on im odpowiada, daleki od skrajnosci, od straszenia, raczej
polegajacy na glebokiej analizie Biblii” (pastor i autor, Warszawa, 2020).

Rozmoéwca podkreslal, ze w Ko$ciele zwrdcono uwage na to, jakich tresci
odbiorcy - nie tylko z KADS - poszukujg w sieci. Tworzenie i publikowanie
tresci w adwentystycznych mediach jest wiec konkretng propozycja, ,oferta
religijng’, ktora pozwala spopularyzowa¢ przestanie KADS w szerszych kre-
gach. Jednoczesnie w sytuacji niepewnosci i kryzysu potrzeby odbiorcow moga
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sie dynamicznie zmieniaé: przyktadowo, po kilku miesigcach nie byto juz ko-
nieczne informowanie o samym wirusie, gdyz temat ten podejmowaty niemal
wszystkie media $wieckie. Dla przedstawicieli mediow Kosciola oznaczalo
to konieczno$¢ czestej zmiany tredci. Jeden z rozméwcow wskazal, ze media
adwentystyczne, obserwujac zmieniajace si¢ nastroje spoleczne i potrzeby,
antycypuja kolejne i starajg si¢ wyj$¢ im naprzeciw:

o ,Juz liczylem, to jest naprawde kilkadziesiat tysiecy wejs¢ [na kanal na
YouTube] przez te parg tygodni w poréwnaniu do normalnego czasu,
ktory byl, to jest dziesigciokrotnos¢ odtworzen tego, co robilismy. I ro-
bimy nadal, bo kontynuujemy akcje, teraz profilujemy w inny sposéb,
jak powiedziatem, tematyczny. Juz wchodzimy na pole oceny psycho-
logicznej, rozmowy z psychiatrami, z psychologami, przygotowujemy
sie moze do tej drugiej fali pandemii, ktorg bedzie kryzys [...]. Juz [...]
na te osiem tygodni mozemy mowic o okoto 60-ciu materiatach filmo-
wych. To z dnia na dzien rosnie i [...] caly czas mamy jakby ten alarm
produkeyjny. Zmienia si¢ otoczenie, zmienia si¢ atmosfera, zmieniaja
sie opinie i my zmieniamy akcenty w naszych przekazach” (redaktor,
producent, Warszawa, 2020).

Wspomniane ,,profilowanie si¢” Kosciola przez odpowiednig prezentacje
oferty medialnej w sieci bylo wielokrotnie wskazywane jako niezwykle istotne
dla funkcjonowania mediéw KADS w pandemii. Niektérzy badani twierdzili,
ze odnotowali wigksze zainteresowanie tematyka religijng w internecie, w tym
»tematami ostatecznymi’, stad wzmianka o poszukiwaniu informacji o ,,.koncu
$wiata” czy ,,znaku bestii” w przytoczonej wczesniej wypowiedzi. ,Wyczucie
chwili” i zmiana akcentéw wymaga od oséb zaangazowanych w produkcje
i publikacje intensywnej pracy, a od wtadz Kosciota — wigkszej niz dotychczas
elastycznosci. Z jednej strony KADS w swoich mediach udowadnia, ze jest
wnikliwym obserwatorem przemian spolecznych, komentujac biezace wyda-
rzenia w Polsce i poza nia. Z drugiej strony pandemia wymusita zmiany w pla-
nach publikacyjnych czy produkcyjnych (co potwierdzali badani z Kosciota
w Wielkiej Brytanii), a dzigki internetowi tworzenie nowych materialéw mogto
odbywac sie szybciej, efektywniej i przy duzo nizszych kosztach. Powstanie
w 2020 r. takich serii jak ,#dearcoronavirus” (,,Drogi koronawirusie”) czy
»uncertainty” (,,Niepewno$¢”), poswieconych aktualnej sytuacji na $wiecie,
wskazuje, jak Koscidt wykorzystuje potencjal mediow cyfrowych do tworzenia
tresci. Co wigcej, aby dotrze¢ do szerszego grona odbiorcow, konieczne stalo
sie aktywne dostosowanie do regul dzialania wyszukiwarek, algorytmoéw na
YouTube czy zasad promocji tre$ci w mediach spotecznosciowych.
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Wykluczenie cyfrowe i nowe kompetencje
areligijny autorytet

Dotychczas omawiane trendy glebokiej mediatyzacji i ich konsekwencje obser-
wowane w praktykach medialnych Kosciota wskazuja na wzrost swiadomosci
medialnej wéréd badanych, jak réwniez na intensyfikacje samych procesow
mediatyzacji. Innym skutkiem tych proceséw, jednoznacznie negatywnym,
bylo natomiast wykluczenie cyfrowe, dotykajace zwlaszcza wiernych o nizszych
kompetencjach cyfrowych, niemajacych dostepu do internetu czy z niepetno-
sprawnosciami. Na problem ten wskazywato wielu rozmdéwcow - przyznawali
oni, ze wsrod polskich adwentystow duza grupe stanowig seniorzy, ktorzy sa
szczegolnie narazeni na wykluczenie cyfrowe. Osoby ze starszych pokolen
zasiadaja rowniez we wladzach zboréw i samego Kosciota, przez co potencjalne
bariery w korzystaniu z mediéw cyfrowych moga si¢ przeklada¢ nie tylko na
ich wlasne praktyki medialne, lecz takze na praktyki w calym Kosciele. Jak
wskazywal jeden z rozméwcow, pandemia niejako wymusila na czgsci z nich
zmianeg nastawienia do wykorzystania mediéw cyfrowych w Kosciele:

o ,Jezeli kto$ uczestniczyl co sobota w nabozenstwie, przychodzil do
Kosciota, siadal, przeciez nie tylko si¢ stucha, ale réwniez aktywnie
bierze udzial w postaci tak zwanej lekcji szkoly sobotniej, w pierwszej
czedci nabozenstwa, to dla tych ludzi starszych, niekomputerowych,
to jest to problem, bo z kolei mlodsi maja t¢ moznos¢, na przyktad
upowszechnita si¢ ta zoomowa forma prowadzenia szkoly sobotniej,
ludzie si¢ skrzykuja na Zoomie, prawda? [...] Ale jaka$ taka awersja
starszych lideréw do tego, zeby robi¢ co$ internetowo. Nie kazdy musi
by¢ tak biegly w tych sprawach, jednak teraz ustgpita, pod naciskiem
okolicznos$ci” (pastor i redaktor, Warszawa, 2020).

Wyzwaniem dla KADS w poczatkach pandemii byto wiec wlaczenie w jak
najszerszym zakresie réznych grup wiernych. Rozmoéwcy wskazywali, ze aby
tego dokonad, lokalni pastorzy czesto pomagali w organizacji komputeréw
dla potrzebujacych, a takze uczyli wiernych korzystania z oprogramowania:

« ,No i nawet stujednoletnia osoba od nas z Kosciola przez tego Zooma
uczestniczy w tych spotkaniach. Zalozyl jej pastor Zooma i uczestniczy,
tak ze z tego, co wiem, to chyba dzisiaj albo telefon, albo komputer ma
chyba juz jednak kazdy” (redaktorka czasopisma, L.6dz, 2020).
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W sytuacji, gdy mozliwo$¢ uczestnictwa we wspolnocie zostata ograniczona
(choc¢by tymczasowo) do kontaktu zdalnego, zaistnialo ryzyko, ze czgs¢ wier-
nych straci jakgkolwiek tacznos¢ ze swoim zborem. Pastorzy i starsi zborow
podejmowali wigc rézne dzialania, aby temu przeciwdziala¢ - badani nie
wspominali o podobnych sytuacjach przed pandemia, co moze wskazywac, ze
wlasnie w nowych okolicznosciach zaczely zdarza¢ si¢ one na wigksza skale.
Pastorzy adwentystyczni z racji wspomnianego juz ograniczonego dostepu do
mediéw publicznych musieli zwykle sami nabywa¢ kompetencje medialne, by
publikowac¢ tresci lub koordynowac prace oséb odpowiedzialnych w zborze za
te dziatania. W pandemii cze$¢ z nich dodatkowo pelnita funkcje ekspertow
od technologii cyfrowych, wlaczajac te kompetencje w istniejace juz wzorce
autorytetu. Rolg pastora stalo sie wiec nie tylko zwyczajowe posredniczenie
miedzy wiernymi a Bogiem oraz instytucja Kosciota, ale takze mig¢dzy tech-
nologiami cyfrowymi (urzadzeniami, oprogramowaniem) a wiernymi. Te
kompetencje zostaly tym samym wlaczone w rozumienie autorytetu pastora
w czasie pandemii, by¢ moze stajac si¢ niezbednymi jego elementami.

Podsumowanie

Analizy praktyk medialnych KADS w Polsce w czasach pandemii COVID-19
wykazaly, ze mozna w nich zaobserwowa¢ takie trendy zwigzane z gleboka
mediatyzacja, jak rosnace zréznicowanie mediéw, szybkie tempo innowacji
oraz wykluczenie cyfrowe. Pandemia stala si¢ wigc momentem intensyfikacji
proceséw mediatyzacji w ogdle, co znalazlo odzwierciedlenie w praktykach
medialnych Kosciota. W mediach KADS zaczgto na wigksza skale korzystac ze
znanych mediéw i narzedzi cyfrowych, wykorzystywac te ostatnie do realizo-
wania nowych zadan, zwracano tez wigksza uwage na mozliwosci oferowane
przez media cyfrowe, jak rowniez na zmieniajace si¢ potrzeby odbiorcow.
Tym samym nalezy uzna¢, ze konieczno$¢ przeniesienia czesci aktywnosci do
sieci w pierwszym roku pandemii zwiekszyla swiadomo$¢ medialng instytuciji,
uwrazliwiajac medialnych ekspertéw na zmieniajace si¢ potrzeby spoteczen-
stwa. Co wazne, korzystanie z ,,nowych” mediéw mialo stuzy¢ przede wszyst-
kim podtrzymywaniu ciggtosci wspdlnoty — zwlaszcza w okresach, w ktérych
uczestnictwo w nabozenstwach czy spotkaniach bylo znacznie ograniczone,
media cyfrowe umozliwialy utrzymywanie relacji miedzy wiernymi, pastorami,
a takze organizacjami ko$cielnymi. Z drugiej strony, intensyfikacja obecnosci
w sieci mogla zwiekszy¢ widoczno$¢ Kosciota wsréd nowych grup odbior-
cow. Ponadto kompetencje cyfrowe staly sie waznym elementem autorytetu
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pastorow, ktorzy czegsto w swoich spotecznosciach pelnili funkcje edukatoréw
i technicznego wsparcia.

Warto doda¢, ze instytucjonalna koncepcja mediatyzacji nie pozwala
w satysfakcjonujacy sposob odpowiedzie¢ na pytanie, jak instytucje religijne
(oraz tworzacy je aktorzy) adaptuja si¢ do przemian i jakie przynosi to efek-
ty. Jak pokazuje case study Kosciola Adwentystéw Dnia Siédmego w Polsce,
adaptacja ta przyjmuje wiele form i dotyczy zaréwno praktyki medialnej, jak
i wypowiedzi medialnych ekspertéw Kosciota. Poniewaz to wlasnie eksperci
decyduja o ksztalcie koscielnych medidw, nalezy przyja¢, ze wskazywane przez
nich rozwigzania problemdw i sposoby odpowiadania na wyzwania znajduja
odzwierciedlenie w praktyce medialnej. Przyjecie proponowanej perspektywy
aktorocentrycznej umozliwia zbadanie, jak poprzez spowodowane pandemia
przemiany praktyk medialnych w Kosciele Adwentystow Dnia Siédmego
mozna zaobserwowac procesy mediatyzacji religii.
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