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~Instytucja Kosciota mnie rozczarowata” -
religia w dyskursie
prawicowych portali informacyjnych
podczas kampanii prezydenckiej w 2020 roku

“The institution of the Church disappointed me” -
religion in the discourse of right-wing online information portals
during the presidential campaign in 2020

Abstract. This paper examines the discourse of four Polish right-wing news and political
commentary services on religion and the Roman Catholic Church. The aim of this text
is to identify the contexts in which references to religion occur. It is assumed that media
representations of religion, religious practices, and religious institutions demonstrate the
social significance and the role of religion. At the same time, those representations ei-
ther sustain or redefine it. The study is exploratory in nature. It covers the period of the
campaign before the 2020 presidential election. The analysis shows that in the discourse
of right-wing news portals in the period covered by the study, religion was presented as
marginalized in the political, cultural, and social dimensions.
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Wprowadzenie

Religia, podobnie jak inne podsystemy spoteczne, jest elementem zmedia-
tyzowanego $wiata: wystepuje w srodkach masowego przekazu w wielu
kontekstach: instytucjonalnym, edukacyjnym, pastoralnym, duchowym,
rytualistycznym politycznym i innych. Media masowe s3 jedna z podstawo-
wych instytucji sfery publicznej, dlatego obecnos¢ watkow religijnych w sfe-
rze publicznej mozna traktowac jako wskaznik spolecznej i politycznej roli
religii. Wigze si¢ ona z interakcjami spotecznymi, ktérych zmiany ujawniaja
sie w okresach transformacji politycznych, ekonomicznych i spoteczno-kul-
turowych.

Celem artykutu jest identyfikacja gtéwnych watkéw dotyczacych religii,
ktore wystepowaly w dyskursie medialnym w okresie kampanii wyborczej
2020 r. Przyjeto bowiem, ze tozsamosci i poglady wyrazane publicznie w tym
czasie nadajg kierunek biezacej polityce, sprzyjajac wytwarzaniu opinii pu-
blicznej jako sily politycznej.

Na kampanig¢ wyborcza w 2020 r. nalozyl si¢ poczatek pandemii COVID-19.
Pod pewnym wzgledem okres ten okazat sie wyjatkowy: wiele oczywistych za-
sad zycia spolecznego zostato uchylonych, a nawet stabilne instytucje spoleczne
i nieproblematyczne wczesniej wartoéci zostaly poddane redefinicji. Mozna
sadzi¢, ze takich warunkach ujawnila si¢ faktyczna sita aktoréw spolecznych,
ktérzy mogli realizowac swoje cele — gospodarcze, edukacyjne, duszpasterskie
i inne — lub zmuszeni zostali do zawieszenia aktywnosci czy znacznego jej
ograniczenia. Ponadto sytuacja pandemii moze sprzyja¢ dostrzeganiu zjawisk
i procesow, ktére wprawdzie wystepowaly juz wczesniej, ale nie tematyzowaly
sie w $wiadomosci spoteczne;j.

Zalozono ponadto, ze duzg role w problematyzacji religii w dyskursie
medialnym odgrywaja katolickie elity symboliczne - hierarchia koscielna, jej
przedstawiciele, a takze dziennikarze, artysci, naukowcy, politycy, celebryci.
Badanie obejmuje dyskurs katolickiej wspdlnoty interpretacyjnej (Fish, 1995),
ktora w polskim krajobrazie religijnym ma charakter dominujacy pod wzgle-
dem ilo$ciowym.

Religia w dyskursie medialnym

We wspolczesnych spoteczenstwach zachodnich media staja si¢ podstawowym
zrodtem informacji i areng komunikacji takze w sprawach dotyczacych religii
(Lovheim, 2020, s. 71). Nalezy jednak podkresli¢, ze roli tej nie odgrywaja
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media religijne skoncentrowane na prezentacji stanowisk instytucji wyzna-
niowych, poswigcajace tematyce religijnej relatywnie duzo uwagi, a nawet
umozliwiajace wziecie udzialu w praktykach religijnych. Tego rodzaju przekazy
stanowig nisze ulokowane na peryferiach przestrzeni medialnej (Kohrsen,
2012, s. 283).

Komunikacja za pomoca mediow wplywa na opinie publiczng poprzez
poruszanie jednych tematéw i pomijanie innych, nadawanie sensu zdarzeniom,
przedmiotom i osobom. Aktorzy spoleczni nie dziatajg w prézni, wykorzystuja
reprezentacje spoleczne, ktdre stanowig facznik miedzy indywidualnym, subiek-
tywnym do$wiadczeniem a systemem spotecznym, umozliwiajac koordynacje
zewnetrznych wymagan z wewnetrznym doswiadczeniem (Meyer, 2001, s. 21).
Cho¢ w codziennym zyciu ludzie nie stykajg si¢ bezposrednio z wiekszoscig
kwestii spotecznych i politycznych, to maja na ten temat opinie, ktérych
podstawg staja sie przekazy mediéw informacyjnych (Nowak, 2013, s. 199).

Problem wplywu mediéw na opini¢ publiczng i polityke podejmuje teoria
»porzadku dnia” (ang. agenda setting theory). W tej perspektywie ustalenie
agendy jest produktem ubocznym skupienia uwagi mediéw na wybranych
tematach wiadomosci kazdego dnia. Koncentracja licznych mediéw na nie-
wielu sprawach powoduje wzmocnienie przekazu i jego wplywu na obraz
$wiata odbiorcéw (McCombs, 2013). ,,Agenda setting” oznacza ksztaltowanie
przekazu, poczawszy od pojawienia si¢ konkretnych watkéw, poprzez ich
wiaczanie do agendy i rywalizacje o najlepsze pozycje (Nowak, 2013, s. 199).
W tej perspektywie chetnie podejmowanym tematem sg kampanie polityczne.
Zachowania zwigzane z ubieganiem si¢ o glosy wplywaja na relacje miedzy
politykami a mediami. Politycy, promujac si¢ w mediach, reaguja na prefe-
rencje elektoratu i tematy dominujace w dyskusjach publicznych (Gilardiiin.,
2022). Poza kampaniami politycznymi, ktére moga skutecznie zdominowa¢
agende i wyeliminowac inne kwestie, szczeg6lne znaczenie dla ksztaltowania
porzadku dnia maja kryzysy (Resodihardjo, 2021).

Wspdlczesne srodowisko medialne podlega fragmentaryzacji. O ile w epoce
mediéw masowych przedstawiciele wszystkich opcji politycznych otrzymywali
ten sam przekaz (cho¢ jego waloryzacja mogta by¢ odmienna), o tyle obecnie
nastepuje zwrot ku selektywnosci tresci i mediom o mniejszych zasiegach.
Konsekwencja tego zjawiska jest obnizenie zdolnosci $srodkéw masowego
przekazu do docierania do opinii publicznej i osiggania konsensusu w wielu
sprawach (Feezell, 2017). Efekty fragmentaryzacji systemu medialnego sa nie-
jednoznaczne. Z jednej strony pojawienie si¢ sieci i nowych mediéw stworzyto
nieznane wczesniej mozliwosci dla gloséw wykluczonych ze sfery publicznej,
z drugiej - pluralizacja mediéw dostepnych w Internecie moze prowadzi¢
do wytworzenia réznych agend i utrudnia¢ wspoélne dziatanie (McCombs
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i Shaw, 1972). W systemie medialnym wspolistnieja roézne sfery publiczne,
a konkretne kategorie odbiorcow koncentruja si¢ wokot wybranych kwestii.
Kluczowe znaczenie ma polityczna sfera publiczna, z ktéra media religijne
nie s3 bezposrednio zwigzane (K6hrsen, 2012, s. 283). Biorac to pod uwagg,
za przydatne uznano zwrdcenie si¢ ku dyskursowi mediéw o charakterze
informacyjno-publicystycznym w okresie kampanii wyborczej.

W przekazie medialnym mozna wyodrebni¢ dyskursy, tj. wypowiedzi i opi-
nie na konkretne tematy, ktdre cechuja si¢ uporzadkowaniem i powtarzalnoscia.
Dyskursy ustanawiaja, stabilizujg i legitymizujg systemy znaczen oraz zapew-
niaja wspolne zasoby wiedzy funkcjonalne dla okreslonych catosci spotecznych
(Stuckrad, 2013). Z jednej strony, wyrastaja one ze struktur spolecznych,
z drugiej — umozliwiajg ich reprodukcj¢ i zmiany (Fairclough, 1989, s. 22-37).

Dyskursy maja charakter insterubiektywny, a odbiorcy przypisuja znacze-
nie tekstowi na podstawie zalozen i strategii interpretacyjnych, ktére dziela
z autorem przekazu i innymi osobami. Sposéb odczytania tekstu nie jest uni-
wersalny i niezmienny, lecz relatywny i ograniczony do konkretnej ,wspolnoty
interpretacyjne;j” (Fish, 1980). Zjawisko fragmentacji publiczno$ci wystepuje
réwniez w Polsce, gdzie wspdlistnieja wspolnoty interpretacyjne (oraz ich elity
symboliczne) nie tylko réznigce si¢ od siebie, ale takze przyjmujace postawe
antagonistyczng (Kotras, 2017).

Dyskursy osadzone sa w okreslonych kontekstach (van Dijk, 2001, s. 9-44).
Pojecie kontekstu wystepujace w naukach spolecznych odwoluje si¢ do sy-
tuacji, w ktorej uzywany jest jezyk, i opisane jest przez takie kategorie, jak:
czas 1 miejsce, uczestnicy, odgrywane przez nich role, ich wiedza, cele, opinie
i dziatania (van Dijk, 2005). Jednak kontekst oznacza co$ wiecej. Konteksty
sa konstruktami spofecznymi. Stanowig subiektywne definicje sytuacji inter-
akcyjnych lub komunikacyjnych i s3 w stanie wptywa¢ na wszelkie ludzkie
zachowania (van Dijk, 2008).

Aspekty metodologiczne

Obszarem analizy jest dyskurs na temat religii i instytucji religijnych pro-
wadzony w serwisach informacyjno-publicystycznych, ktére zaréwno przez
odbiorcow, jak i whascicieli, dziennikarzy i badaczy mediéw w Polsce iden-
tyfikowane sg jako konserwatywne. Poniewaz dyskurs ten tworzy wspélnota
interpretacyjna zwigzana z wtadza polityczng (rzadzaca koalicja, prezydent
oraz jedna z partii opozycyjnych), jest to agenda predestynowana do uzyskania
dominacji w sferze politycznej. Czas badania objal kampanie prezydencka
w Polsce w 2020 r., ktéra rozpoczela si¢ w polowie lutego i przebiegata w nie-
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codziennych warunkach pandemii COVID-19. Jedna z konsekwencji pandemii
byto opdznienie terminu wyboréw, ktére ostatecznie odbyly si¢ 28 czerwca
(I'tura)i12 lipca (II tura). Wplyw pandemii na religijnos¢ Polakéw i sama re-
ligie trudno dzis jeszcze ocenid, ale mozna sadzi¢, ze dyskurs medialny zyskat
dodatkowe znaczenie wobec ograniczen funkcjonowania ludzi i instytucji
w przestrzeni fizycznej. Srednio Polacy spedzajg w sieci ok. dwéch godzin
dziennie, mozna zatem zalozy¢, ze istnieje grupa odbiorcow portali informa-
cyjno-publicystycznych (PBI, 2020).

Do analizy wybrano cztery serwisy: nczas (NC), niezalezna.pl (N), dorze-
czy.pl (D), wpolityce.pl (WP). Wérdd portali informacyjno-publicystycznych
o nastawieniu konserwatywnym najwyzsza liczbe odbiorcéw notowal nczas.
com (3809 049), najwicksza liczbe odston - niezalezna.pl (35556 527), naj-
diuzej uzytkownicy pozostawali na portalu wpolityce.pl ($rednio 32 minuty),
serwis dorzeczy.pl znalazl si¢ na trzecim miejscu pod wzgledem liczby uzyt-
kownikow i na czwartym, jesli chodzi o odstony (Mediapanel, 2019).

W badaniu zalozono, ze odbiorcy portali informacyjno-publicystycznych
poszukuja interpretacji i znaczenia wydarzen podobnie jak niegdysiejsi czytel-
nicy prasy (Tumber, 2001). Przyjeto réwniez, ze media te sg efektywne nie tyle
jesli chodzi o przekazywanie ludziom, co maja mysle¢, ile raczej o ukierunko-
wanie zainteresowan opinii spotecznej, tj. o czym ludzie maja mysle¢ (Cohen,
1963, s. 120). Jako jednostke analizy wykorzystano tytuly i leady artykulow
publikowanych w ww. serwisach, poniewaz krotki czas, jaki uzytkownicy
poswigcali poszczegolnym portalom, sugeruje raczej pobiezne zapoznawanie
sie z prezentowanymi tre$ciami niz ich doglebng analize. Uznano, ze warto
podda¢ badaniu tego rodzaju teksty, poniewaz grupa odbiorcéw jest w tym
przypadku wigksza niz czytelnikéw artykutéw (nie trzeba wyteza¢ uwagi ani
poswiecac¢ tekstom wigcej czasu, mozna zapoznac si¢ z nimi w kazdych wa-
runkach, np. w podroézy, kolejce, poczekalni), a dzieki cechom jezykowym -
dobdr nasyconego emocjonalnie stownictwa, aliteracje, kalambury i inne
formy retoryczne - nagtéwki oddzialujg silniej niz pozostata czes¢ artykutu.
Z portalami wspoétpracuja dziennikarze, ktérych mozna traktowac jako przed-
stawicieli elit symbolicznych, podobnie jak pojawiajacych si¢ w publikowanych
tekstach politykéw i hierarchéw koscielnych. Ksztattuja oni dyskurs publiczny
na temat religii, definiuja ,wlasciwy” kontekst jej postrzegania i granice zjawisk
religijnych (definicja religii, przypisywanie motywéw drugiej stronie sporu,
dynamika dyskursu).

W celu odnalezienia kontekstow, w jakich prezentowano religie w tekstach
publikowanych przez portale, uzyto stow-kluczy: religia, religijnos¢, kosciol.
Analiza zgromadzonych wypowiedzi pozwolila wyodrebni¢ trzy konteksty,
ktérych ekspozycja medialna byla najwigksza (pojawialy si¢ najczesciej). Byty
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one skoncentrowane na poszukiwaniu nowej przestrzeni dla religii w sytuacji
pandemii, a takze na obrazie Kosciola jako ofiary oraz obecnosci religii i Ko-
$ciola w sporze politycznym. Nalezy podkresli¢, ze analizowane reprezentacje
medialne odnoszg si¢ do rzeczywistosci spofecznej, ktdra byta relacjonowana
przez media. Nie s3 z ta rzeczywisto$cia tozsame, lecz stanowia (jedna z moz-
liwych) opowies¢ o rzeczywistosci.

Religia w kampanii wyborczej 2020 r.

Kampania przed wyborami prezydenckimi 2020 r. w Polsce przebiegata w nie-
typowych warunkach kryzysu zdrowotnego. Jednym z najobszerniej relacjo-
nowanych w mediach tematéw — niezaleznie od ich orientacji $wiatopoglado-
wej — bylo zagrozenie pandemig COVID-19. Warto tu przywola¢ rozwazania
Roberta Wuthnowa, ktéry zauwazyl, ze podejscie do zagrozenia zdrowotnego
w XXI wieku znaczaco rézni si¢ od postaw wezesniejszych. Wybuchowi zarazy
zwykle towarzyszy strach, jednak o ile dawniej, np. podczas epidemii hiszpanki
w 1928 r., jego zrédlem bylo bezposrednie doswiadczenie cierpienia i $mierci
bliskich oséb, o tyle wspdlczesne obawy zaposredniczone s przez systemy
biurokratyczne i medialne. Strach jest wytwarzany i upowszechniany przez
organizacje zajmujace si¢ zdrowiem oraz media. Zwigzek z bezposrednim
zagrozeniem nie jest konieczny, do wywolania emocji wystarczy poczucie, ze
co$ zfego moze si¢ wydarzy¢, cho¢ prawdopodobienstwo tego jest niskie (Wuth-
now, 2010, s. 362-363). Wiosng i latem 2020 r. kryzys zdrowotny zdominowat
$wiadomos¢ polskiego spoteczenstwa. W sierpniu wiekszos¢ mieszkancéw Pol-
ski (86%) zgadzala sie z opinig, Ze koronawirus stanowi zagrozenie dla zdrowia,
cho¢ 38% uwazalo je za wyolbrzymione, a 8% za fikcyjne (CBOS, 2020a). Obawy
przed zarazeniem rosty wraz z wiekiem badanych (CBOS, 2020b).

Juz 20 marca rozporzadzeniem Rady Ministréw wprowadzono stan epide-
mii i — obok innych niezwigzanych z religia restrykcji — ograniczenie liczby
wiernych w kosciotach do pieciu 0séb. Ograniczenia wolnoéci i praw jednostki
zwigzane z epidemia zostaly zakwestionowane po okresie objetym niniejszymi
badaniami, pierwszy wyrok sadu administracyjnego potwierdzajacy narusze-
nie Konstytucji RP przy ich stanowieniu zostal wydany 27 lipca (RPO, 2021,
s. 8-9). Temat zagrozenia zdrowotnego byt najbardziej nasilony w pierwszych
miesigcach pandemii, a w miare zblizania si¢ terminu wyboréw w koncu
kwietnia 2020 r. dominacje¢ zyskaly inne tematy - skandalu obyczajowego
w Kodciele oraz proby ograniczenia obecnosci Kosciola w przestrzeni pu-
blicznej. Pierwszy z tematéw byl juz przedmiotem analiz (Grotowska, 2022),
dlatego skoncentrowano si¢ na dwdch pozostatych.
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Skandal obyczajowy

W okresie przedwyborczym traci na znaczeniu dyskusja miedzy konkurentami
politycznymi rozumiana jako wymiana argumentdw, zyskuja natomiast inne
sposoby walki politycznej — skandale, rewelacje medialne, procesy sadowe.
Skandal odnosi si¢ do dzialan lub wydarzen, ktore naruszaja wartosci, normy
lub zasady moralne, wigze si¢ z uzyskaniem przez spoteczno$¢ wiedzy o zja-
wiskach tajnych, ktérych ujawnienie niszczy reputacje zaangazowanych oséb,
a takze $cigga na nie dezaprobate i potepienie. Polityka skandalu znajduje si¢
w centrum zycia politycznego w wielu krajach. Jedng z czesto wykorzystywa-
nych metod rywalizacji politycznej jest skandal dotyczacy zachowan seksual-
nych (Castells, 2013, s. 250).

W dyskursie mediéw informacyjno-publicystycznych o nastawieniu kon-
serwatywnym zjawisko okreslane jako ,,skandal” wystepowato jako kierowane
pod adresem ksigzy katolickich oskarzenia o pedofili¢. Sposéb prezentowania
tej kwestii przez poszczegdlne portale byl zréznicowany.

W publicystyce dorzeczy.pl Koscidl przedstawiony zostal jako instytucja
wprawdzie obdarzona autorytetem, jednak nie wolna od zjawisk potepianych
spolecznie, ,ktorych ludzie nie wybacza ksiedzu”. W wypowiedziach wyrazano
przekonanie, ze utrzymanie zaufania spotecznego i poparcia bedzie wyma-
galo od Kosciota realnych i trudnych dziatan, wykraczajacych poza retoryke
dezaprobaty. Pokazuja to przykladowe naglowki:

- Ks. Isakowicz-Zaleski o problemach polskiego Kosciota. ,,Tego ludzie nie
wybaczg ksiedzu” (D 12.04.2020);

- Samymi stowami nie da si¢ zmienic¢ Kosciota (D 8.07.2020);

— Semka [publicysta]: Kosciét musi wykazaé, ze potrafi sprawnie dziataé
w sprawach trudnych (D 8.06.2020).

Pozostale serwisy rowniez podejmowaly temat skandali seksualnych, ale
prezentowaly je w odmienny sposéb: koncentrowaty sie na wypowiedziach
politykéw, komentowaniu ich oraz interakcji z mediami. Przywotywane glosy
politykéw nalezg do kontrkandydatow urzedujacego prezydenta i opatrzone
s3 polemicznym komentarzem redakcji portalu. Teksty te — zaréwno jesli
chodzi o wypowiedzi politykow czy dziennikarzy, jak i komentarze redakeji -
sa bardzo emocjonalne:

- Antykoscielna histeria Biedronia [polityk lewicowy, kandydat w wy-
borach]: Kosciot stworzyt mechanizm ukrywania przestepcow, ktérzy gwatcg
dzieci (WP 20.05.2020);

- Skandaliczna kampania reklamowa Halo Radio! Tak charakteryzuje
ksiezy: Pienigdze - patologie - twoje zgwatcone dziecko (WP 12.06.2020);
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- Kto naprawde tuszuje najwiecej afer pedofilskich? Dlaczego na celowniku
jest gtownie Kosciét? (WP 28.05.2020).

— Nie! my tej nagonki na ksiezy i Kosciol nie popieramy. Kazdy przypa-
dek pedofilii jest przez nas bezwzglednie potgpiany, ale w tej operacji nie to
jest gtownym celem. ,,Lead: Ze smutkiem czytam wypowiedzi [...] niektorych
publicystow [...] okreslajgcych si¢ (kiedys) mianem katolickich, ktérzy dzisiaj
doszli do momentu, w ktérym dzigkujg autorom utworéw zrownujgcych Kosciot
z pedofilig za ich twérczos¢” (WP 17.05.2020);

— Pedofilia w Kosciele? Sprawdzaj bardzo doktadnie! - z Sebastianem Kar-
czewskim, publicystg, rozmawia Rafat Pazio (NC 27.04.2020).

Cytowane teksty wskazuja, ze portale konserwatywne traktowaly zjawisko
w sposob zréznicowany. Narracja jednego z tytuléw podkreslata aspekt mo-
ralny i koncentrowala si¢ na pedofilii w Ko$ciele jako zjawisku wymagajacym
potepienia i naprawienia szkod. Pozostale portale akcentowaly antagonistyczne
relacje miedzy mediami reprezentujacymi odmienne opcje swiatopogladowe.
Sugerowano, ze cho¢ pedofilia wystepuje w réznych srodowiskach, to media
wyolbrzymialy jej skale w instytucjach religijnych, a zdarzenia wyjatkowe
przedstawialy jako powszechne (Tak charakteryzuje ksigzy: Pienigdze —pa-
tologie — twoje zgwalcone dziecko; Pedofilia w Kosciele? Sprawdzaj bardzo
doktadnie).

Mozliwosci wywolywania skandali wigza si¢ z natezeniem negatywnie
postrzeganych zjawisk w otoczeniu. Jesli udalo si¢ wzbudzi¢ skandal, to
w $wiadomosci spoltecznej istnieje przekonanie, ze dane zjawisko jest realne
(Castells, 2013, s. 263). Z dyskursu portali konserwatywnych na temat pedofilii
wylania sie obraz Kosciota jako instytucji poddanej atakom zewszad, nawet ze
strony wlasnej wspolnoty interpretacyjnej — krytyczne gtosy dochodzg takze
z mediéw konserwatywnych, ktére wydaja si¢ wyczuwac nastroje spoteczne
w tej sprawie. Badania CBOS pokazuja, ze Polacy uwazajg zachowania ksigzy
zwigzane ze sferg seksualnosci za najwigkszy problem Kosciota katolickie-
go — 43% respondentéw wskazalo pedofili¢ wsrod duchownych oraz ksiezy,
28% - homoseksualizm, 18% — nieprzestrzeganie przez ksiezy celibatu (CBOS,
2013, s. 1). Co wigcej, reakcje Kosciota na ujawnione przypadki pedofilii 46%
mieszkancow Polski ocenia jako niewystarczajaca (CBOS, 2019).

Eliminacja religii ze sfery publicznej

Przedmiotem badania jest dyskurs medialny toczacy sie podczas kampanii
prezydenckiej, nic wiec dziwnego, ze kontekst postrzegania religii jest rowniez
polityczny. Na portalach konserwatywnych glos zabierali politycy opozycji,
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natomiast politycy rzadzacej koalicji (konserwatywnej) wypowiadali si¢ na
temat religii i Kosciota jedynie w kilku przypadkach. Zwraca uwage nieobec-
no$¢ w analizowanym dyskursie urzedujacego prezydenta, ktory jest zwolen-
nikiem prawicy i czlowiekiem wierzagcym. Media nie przytaczaty wypowiedzi
prezydenta ani nie publikowaly tekstéw pokazujacych go jako katolika. Brak
konserwatywnego kandydata w dyskursie mediow konserwatywnych mozna
interpretowac jako reakcje na pogarszajace si¢ oceny Kosciota rzymskokato-
lickiego w Polsce, ktére od 2014 r. spadly o 19 p.p., obecnie negatywne opinie
o tej instytucji wyraza 46% Polakéw i przewazaja one nad pozytywnymi (43%)
(CBOS, 2021).

Szeroko prezentowane byly natomiast wypowiedzi politykéow opozyciji.
Odnosily sie one przede wszystkim do instytucjonalnego wymiaru religii i in-
terpretowane byty jako ataki na Kosciot, poniewaz apelowaly o ograniczenie
obecnosci instytucji religijnych w przestrzeni publiczne;j:

- Lewica wykorzystuje koronawirus do walki z Kosciotem. Apeluje o odwo-
tanie mszy (N 11.03.2020);

- Wyraz bezsilnosci? Biedro#i [jeden z kandydatéw w wyborach prezy-
denckich] stawia na lewackg agitke: Musimy zatatwic liberalizacje przerywania
cigzy, opodatkowanie Kosciota (WP 21.05.2020);

- Zrezygnuje z kapelana, opodatkuje Kosciél, wprowadzi Swieckie uroczys-
tosci panistwowe. Hotownia [kandydat w wyborach]: Nie moge juz patrze¢ na
te Polske (D 16.06.2020);

- Biedro# wraca do antykoscielnych haset: Polska potrzebuje kogos, kto
zamiast budowac kolejne koscioty, zacznie budowac ztobki (WP 26.06.2020).

Cytowane teksty zawierajg charakterystyczne cechy medialnego dyskursu
o religii w czasie kampanii wyborczej. Przede wszystkim debata na ten temat
sugeruje nastawienie na zmiane, polegajaca na ograniczeniu obecnosci Ko-
$ciola w sferze publicznej:

— Perfidny atak Czarzastego [szef SLD] na Kosciél: Za kase i bezkarnosc kler
daje PiS-owi glosy. Wywalimy w powietrze fundusz koscielny (WP 2.06.2020);

- Kidawa-Bloniska [kandydatka w wyborach]: Wyprowadzenie religii ze
szkot z pozytkiem dla dzieci; Bielan [polityk rzadzacej koalicji] odpowiada:
Chce wszczynaé kolejng wojng (WP 25.02.2020);

- ,Instytucja Kosciola mnie rozczarowata”. Trzaskowska [zona kandydata
w wyborach] méwi o swojej wierze. Lead: W rozmowie z ,,Gazetqg Wyborczg”
Zona kandydata [...] na prezydenta Malgorzata Trzaskowska deklarowata, ze
jest osobg wierzgcg, ale zawiodla sig na instytucji Kosciota (D 4.07.2020).

Aktorami, ktorzy wprowadzali konkretne watki do debaty, byli politycy
opozycji - kandydaci w wyborach prezydenckich lub przedstawiciele partii,
do ktdérych nalezeli. Formutowali oni daleko idace postulaty, ktérych urzeczy-
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wistnienie musialoby prowadzi¢ do redefinicji miejsca religii w spoleczenstwie
i relacji panstwo-Kosciél. Nie byly to kwestie nowe, powtarzano tematy
od dawna obecne w debacie publicznej: aborcja, religia w szkotach publicz-
nych, seksualno$¢, finanse Kosciota. Nowoscia zwigzang z trwajaca podczas
kampanii pandemiag COVID-19 byly apele o zaniechanie odprawiania mszy
i nabozenstw w kosciofach. Z jednej strony mozna uznac, ze takie wypowiedzi
mialy charakter rytualny ze wzgledu na przywigzanie spoleczenstwa polskiego
do religii, z drugiej — wzrost negatywnych ocen Kosciota i przekonanie ponad
40-proc. grupy Polakéw, ze instytucje te nekaja powazne problemy, ktérych
nie potrafi rozwigza¢, nasuwa pytania o przemiany podejscia spoteczenstwa
polskiego do religii i instytucji religijnych.

Jesli spojrze¢ na dyskurs z punktu widzenia zaangazowanych aktoréw,
mozna zauwazy¢, ze konserwatywne elity symboliczne zwigzane z obozem
rzadzacym podejmowaly tematy proponowane przez opozycje, ale nie pro-
wadzily w portalach informacyjnych wlasnej alternatywnej narracji o religii
i Kosciele. Podsumowujac, problematyzacja religii i Kosciola w dyskursie
mediéw konserwatywnych w okresie kampanii wyborczej byta zdominowa-
na przez watki inicjowane przez przedstawicieli opozycji i zwigzane z nimi
media.

Uwagi koncowe

Dyskursy rozmaitych elit symbolicznych sktadaja si¢ na kulture polityczna
spoleczenstwa. Do elit symbolicznych naleza dziennikarze portali konserwa-
tywnych, hierarchowie, politycy, komentatorzy, eksperci, aktorzy, celebryci
etc., ktorzy wspottworza sfere publiczng wspolczesnej Polski. Takie tematy, jak:
religia, religijnos¢, instytucje religijne, pojawialy sie w dyskursie portali infor-
macyjno-publicystycznych o nachyleniu konserwatywnym w okresie kampanii
wyborczej 2020 r. Poszczegdlne serwisy roznig si¢ zaréwno pod wzgledem
liczby tekstow, jak i sposobu prezentowania poruszanej problematyki.

Zamierzeniem tekstu byla identyfikacja gtéwnych watkéw dotyczacych
religii, ktére pojawity sie w dyskursie medialnym w kampanii prezydenckiej
w 2020 r. w dyskursie mediéw zwigzanych z konserwatywna strong sceny po-
litycznej. Tak sformutowany cel opiera si¢ na zalozeniu, ze poglady wyrazane
w okresie wyborczym atwiej moga urzeczywistni¢ si¢ w praktyce niz opinie
prezentowane w innym czasie.

W analizie zidentyfikowano najsilniej eksploatowane konteksty religii. Byly
to: poszukiwanie nowej przestrzeni zycia religijnego w pandemii wskutek
ograniczenia zycia religijnego w ko$ciolach (najwyrazniejszy od marca do
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maja 2020 r.; Grotowska, 2022), skandale seksualne oraz eliminacja religii ze
sfery publicznej (przybieraly na sile w miare zblizania sie¢ terminéw wyborow).

W dyskursie medialnym dotyczacym skandali seksualnych oraz elimino-
wania religii z przestrzeni publicznej portale prawicowe powtarzaly stano-
wisko opozycji. Tematy te wywolywaly gwaltowng reakcje — w nagtéwkach
zaznaczano, ze s3 one emocjonalng, polemiczng odpowiedzig na publikacje
mediéw o odmiennej orientacji $wiatopogladowej. W debacie tej uczestniczyli
politycy, jednak tylko wyjatkowo byli to politycy partii konserwatywnych. Ani
politycy, ani inni przedstawiciele konserwatywnej wspdlnoty swiatopogla-
dowej nie odwotywali si¢ bezposrednio do intereséw, pogladéw czy potrzeb
katolickiej wigkszosci spoleczenstwa, a wielkim nieobecnym tej debaty byt
Kosciot wspolnotowy.

Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze dyskurs dotyczacy religii prowadzo-
ny na portalach konserwatywnych zdominowany jest przez jej marginalizacje
polityczng — zdystansowanie si¢ politykow prawicowych od Kosciofa, kultu-
rowg — portale konserwatywne wprawdzie publikuja wypowiedzi na temat
religii, ale nie inicjujg alternatywnych, oryginalnych tematdéw jej dotyczacych,
spoleczng — w dyskursie o religii wyznawcy s nieobecni.

Mozna wysuna¢ hipoteze, ze w ksztaltowaniu sfery publicznej w Polsce te-
mat religii jest mato istotny. W pewnym stopniu jest on wykorzystywany przez
opozycje polityczna, jednak niewielkie zainteresowanie religia i jej instytucjami
ze strony politykow konserwatywnych wskazuje, ze uznaja oni potencjat do
przeksztatcania dyskursu religijnego w wole polityczng za niewazny. Religia nie
jest postrzegana jako sifa polityczna, kulturowa ani spoteczna, cho¢ mogtoby
sie wydawac, ze dostarcza gotowych narzedzi, jak spoteczna nauka Kosciota,
tradycja czy struktury spoleczne i srodki komunikacji.
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